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M ECONOMIA  Tltrend prevede un leggero aumento della spesa rispetto lo scorso anno

Saldi, le attese dei negozianti

Studio della Confcommercio sulle intenzioni dei consumatori nel periodo degli sconti

D data
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dal 1980 monitoraggio media

SARA un weekend alfinse-
gna dei saldi quello dei cala-
bresi, pronfiadare H via, do-
mani 4 lugho, alla stagione
promozionale estiva. Una
data atiess dai consumatori
che atfanagiiali dalla crisi
soonomica posticipanc al
periododegh scontiiloroaoc-
crusti, maanchedapartedet
commnerciant che sperano
di risevers una boceata dos-
sigeno dalle promoziont.

1l Centro Studi Confeom-
mercio Cosenza, come ogn
anno, ha effettuaio una rile-
vazione sulie agpettative ge-
nerali, mediante un questio-
naric rivolio ad un campio-
ne rappresentativo di con-
sumatoriediaziendedeiset-
torl abbigliamento, calzatu-
e ad accessor delia provin-
aia.

Le previsioni sono fen-
denzialmente ottimistiche:
git sconti estivi faranno re-
gistrare un moderalo segno
positivo sul fronte della ven-
dite rispetio allo scorso an-
no. Nonun'impennata verti-
ginosa, ma sengaliro una
fieve crescita che emerge
dalle rigposte dei commer-
cianti intervistati: il 47% &
convinto che vi sard un
trend in leggero aumento. I
dato espresso dagh impren-
ditori risulla coincidente
aon i propogiti det congurma-
tori, chesi dichiarano inten-
zionati ad auwmentare lieve-
mente i proprio budget di
spesa. Su questa positivain-
versione di tendenza e sul
mutato atieggiamento han-
no giooato senza dubbio un
ruolo deferminante 1 timidi
segnalidi ripresa gifemerst
nei primi mesidel 2015,

Per quel cheriguardalin-
cidenza dei saldi sui volumi
fatturatl nel corso delf'an-
g, & emerso che una buona
fetia delf’imprendiforia pro-
vinciale continua s ritenerii
particolarmernfe importan-
i ben ii 65% dei partecipan-
ti allindagine i considera
“fonidamentall” a fronte di
un 25% che I valuta “rile-
vanti”,

1l direttore di Confecom-
mercio Cosenza, Maria Coc-

ciclo, nel commentare § dati
previsionali, ha affermator
«Eindubbiocheisaldi conti-
nuine & rappresentare un
momente clou per nego-
zianti ed acquirenti. Nono-
stante il periodo di crisi e ia
forte contrazione det consu-
o registrata negh uliims
anni, sembra 8l inizino ad
intravedere picool ma gi-
gaificativi segnali di mi-
glioramentc altestali da
una IMagEiore propensions
al conswno deile fanighs
calabresi. I commercianii
puitanosullevenditedi fine
stagione che, almenoc nel
propositi, continuanc ad
esercitare un forte richia-
Mo,

LE REGOLE - Confoom-
mercio forna anche gue-
st'annocon laconsuetacam-
pagna #SaldiChiari:

Indicazione del prezzo: #
negozgiante ha I'obbligo d
indicareil prezzo mamaledi
vendita, loscontoe il prezzo
finale,

Prodotti in vendita: i capt
che vengono proposti in sal-
do devono avere caratfere
stagionale odi moda ed esge-
o suscetfibili di notevolede-
prezzamernto se non venduti
entro un certo periodo di
ternpo. Tuttavia nulla vieta
diporreinvendita ancheca-
piappartenenti aie stagioni
precedenti.

Prova dei capi: non sussi-
ste alecun obbligo in fal sen-
80, la decisione & rimessa al-
la discrezionalitd del nego-
ziante,

Cambi: la possibilifa di
cambiare i capo dopo Pac-
quisto € generalmente la-
soiata alla discrezionalith
delnegozianie, amenocheil
prodotio non sia danneg-
giato o non conforme {art.
1518 fer cod. civile mtrodot-
to da D.Lvon. 24/2002). In
tal caso scatia l'obbligo alia
riparszione o allasostituzio-
ne del capo e, nel caso cid ri-
sulti imposggibile, alla rida-
zione o restituzione del prez-
zopagaio, Hcompratoredin
ogni caso fenubo a denun-
ciare i vizio entro due mesi
dalla dala della scoperta.




